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1. Uvod

Cilem této prace bylo vytvorit kvalitni produkt — tzv. e-shop, ktery je schopen
nabidnout neco nového. Existuje mnoho tzv. opensource produktu (produktu, které
jsou poskytovany zdarma), tyto produkty jsou masove vyuzivany, jsou
charakteristické tim, Ze naklady na jejich porizeni jsou nulové, av8ak jiz na prvni

pohled jevi znamky neprofesionality a nemohou byt tudiz ani uspesné.

OPENSOURCE

+ Zdarma

- UzZivatel (neznaly programovani a optimalizaci pro vyhledavace a hw) si vetSinou
vSe dela sam z presvedceni, Ze se nejedna o slozity proces. Vysledek zpravidla
vypada neprofesionalne

- neda se zabudovat do vlastniho vzhledu

E-SHOP

+ nizka pausalni cena (radove napriklad Kc 2000,--)

+ moznost zabudovani do vlastniho grafického systému behem nekolika hodin
(radove 2)

+ manualy vceském jazyce

ukazky mnou vytvorenych e-shopu muzete shlédnout na:

http://www.kosmetika-lucie.cz/

http://www.skolaplus.cz/

E-SHOP NA PRANI KLIENTA
+ systém delany tzv. na klic
- vetSinou nutnost programovat vSe od zakladu

- cena vysoka (radove 30 — 70 tisic korun)



novinky (pripadne doposud nezazité veci) v tomto e-shopu:
- obchod bude uspesny ve vyhledavacich — tim padem i celkove Uspesny

- obchod ma jednoduché URL — moznost verbaniho predavani mezi lidmi

www.pepa-hw.cz/? t=amd-duronf&ses=fEfddkk55D

www.pepa-hw.cz/pc/amd-duron

- pripraven pro masové pouziti s moznosti rychlého individualniho reseni

- veSkeré nové funkce a moduly zajistuji kompatibilitu s puvodni verzi

PLAN VYVOJE
- stanoveni funkcnosti e -shopu
- stanoveni prav, kdo je opravnen co delat
- urceni vhodného databazového modelu
- programovani — implementace — NEJDELSI CAST
- systémové optimalizace
- testovani a optimalizace pro vyhledavace

- vyuziti marketingovych moznosti

1.1. Zakladni pilire systému

JEDNODUCHOST

pro klienta (nakupujiciho)
- jednoduché a intuitivni ovladani (nekteré e-shopy neumoznuji intuitivni

ovladani)
o

N

vstup do dané sekce se zboZim

/

frs
vybér daného zbod

H
vioZeni do kﬂiiku‘“\::\b $$

koupe



pro spravce (prodavajici)
- velice rychla a intuitivni sprava e-shopu, vSe je ovladatelné z jedné, hlavni
stranky

- vzhled pro spravce je podobny vzhledu jednoduchého e-shopu

pro implementatora (programatora)

- jednoduchy databazovy model, jednoduse popsana funkcnost

/ zbozi
obrazky \

kategorie

- 3-vrstvy model (data, aplikace, klient)

- jednoducha konfigurace — implementace

#  I=ocbhrazek vievo

#  i=obrazek nahaore, thoniy dolen

Ferka pro wypis_wyrobku =370;
fsika pro_test wyrobku =250;

fzobrazovat ikonku detail = true;

Fformat nahledu obrazku = "ne

HElfnrmat nahleduy obrazio =



PRUZNOST
- je zde moznost pripojeni pridavnych modulu k jakékoliv casti e-shopu

(fakturacni modul, modul clanky..) a to kdykoliv v budoucnosti

\ / redakce

zdklad eshopu |[uecSug
statistiky

/

modul na pFani klienta

- rychlé a pruzné nastaveni funkci a modulu

- sestaveni e-shopu funguje na principu - PUZZLE

m www.obchod.cz
N
Seznam
// / vyrobkd

n&aky
dalii modul

USPESNOST
- nastranky e-shopu by se meli dostat lidé, kteri dané zboZi/problém hledaji
(SEO),
(vetSina podobnych projektu na internetu, nema zadnou optimalizaci pro

vyhledavace)

jEE}EEHEU\hﬁHﬁﬂ IR rirmy  Mapy  Sic

|h3.r|:|rata|:e pleti



2. Implementace internetové sluzby - elektronického
obchodu

2.1. Aktivity diagram
2.1.1. Nakup v e-shopu
Klient vybere prisluSnou kategorii, ve které se vyrobek nachazi, poté se mu
zobrazi seznam vyrobku. Klient ma moznost vybrany vyrobek viozit do koS$iku,
nebo si nechat zobrazit detailni informace o daném vyrobku. V detailnim
popisu vyrobku ma klient rovnez moznost vyrobek viozit do koSiku. Tento

proces muze opakovat tak dlouho, dokud se nerozhodne, Zze uskutecni

&

wstup na weg

( wiybar kategorie )

/

objednavku.

detail zbodi

09

/MFL: nakupu
objednawvka zbozi )

zbozi do
kosi ku




2.1.2. Administrace e-shopu

Spravce e-shopu (prodavac/-ka) je povinnen se pro administraci v systému
prihlasit. PrihlaSenim vstoupi spravce do systému. Zde ma moznost pridavat
do systému obrazky, ruzné kategorie nebo zbozi. Tyto cinnosti je mozno

vykonavat tak dlouho, dokud se spravce ze systému neodhlasi.

start

wetup do systému

@ <|:|Fihlé§en|' do systému >

heslo Ok

pridawani
kategorii

pridawani obrazkd ( pfidwani zbadi )

odhlaZeni

kanec

10



2.2. Use case

V celém systému figuruji 3 typy ,postav®
- klient (nakupuijici)
- spravce (prodavac, skladnik)

- implementator (programator)

Nejmensi prava ma klient, ktery ma pouze moznost nakupu zbozi.

Nad nim je spravce e-shopu (prodavac/-ka), ktery ma v8echna prava bezného
klienta a navic ma i moznost vstoupit do administrace.

NejvetSi prava ma implementator, ktery ma moznost menit vzhled systému

pomoci konfiguracnich souboru.

zména wzhledu
eshopu
i mplementator

[prograrmitor]
v uprawa obraz ki
]
\ dprava kategorii
sprawce eshopu
[prodavacka)
v Uprava zbozi
“———h_______h__hhh—_hhh
b&ina uZivatel [klient] nakup zbodi

11



2.3. Modelovani databaze

2.3.1. Scénar

Eshop je zaloZzen na nutnosti pouze zakladnich prvku. A to jsou vyrobek, kategorie

vyrobku a galerie obrazku.

Kategorie a galerie obrazku, jsou pro vSechny klienty navrzeny stejne. Pouze
vyrobek je mirne komplikovany, vyrobek muze obsahovat ruzné parametry, napriklad
nekdo potrebuje uvést vyrobce, nekdo modelovou radu, jiny e-shop muze obsahovat

pouze popis.

ReSeni by mohlo byt takové, ze sloupce u vyrobku budou mit spoustu
bezejmennych parametru a mnoho ruznych datovych typu, kterym by klient pridelil

jednotlive jméno a typ, ale jelikoZ kazda implementace e-shopu bude individualni
(nikoliv masova), bude tabulku zbozi vytvaret implementator dle poZzadavku klienta.

2.3.2. Nezavislé entitity
2.3.2.1. Kategorie

NAZEV TABULKY : KAT

Nekteré internetové obchody, maiji reSeni kategorii statické. A to takovym
zpusobem, Ze je mozné mit kategorie jen do n-té urovne. V nasem pripade jsem
kategorii pojal z pohledu rekurze, pricemz hlavni kategorii je kategorie cislo 0, ktera

ma své ,potomky*, a tito mohou mit rovnez své dalsi ,potomky*.

12



top (id_kat=10)
O akné b ot
OO0 kruhy pod ocima il x >
O M il y 4 nazey
O pééeoplet[65 | | f’a . nazev
O sucha plet] GG v text
ofit nowou kat.
muzif 101 ) 4

O zemy | 102

O mastna Elet' il x

Moo a— oo —aazl 0N I ;.‘ I k-

id_kat — je jednoznacne urcené identifikacni cislo kategorie

tata — prevzato ze sveta lidi, ma kazdy syn svého otce, jelikoz v nasem pripade musi
byt nejaky hlavni otec (otec vSech kategorii), je to top kategorie s id_kat = 0.

Jednoduse znazorneno na obrazku:

id_kat nazewv tata top {id_kat je NULA)
61 akné 0 Dané[61 | ¢#] XK
101 muzi &6 O Mﬂx

62 kruhy pod ofima at = M il X
- 1= Eééeu}glet'%l
66 sucha plet’ o sushaslet _l
- O mastna plet' il x
@Jeceuplet’ ] O Mﬂx
81 pigmentové skvrny 0§ O] citliv glet' il 4
68 mastna plet’ G ] O ochablaplet[ 78 | |3

a0 hydratace pleti 5 [ pigmentové skurny | 81 V| X

—

71 citliv plet \ES O panska kosmetika L%

63 vrasky

13



url-nazev - je text, ktery uvidime v prohlizeci. Viz obrazek, pokud tento parametr je

prazdny.

(] http:,l',l'www.knsmetika-lucie.cz‘kruhy-pu:ud-u:ucima,l‘
+— | — id_kat nazev tata

r & X 62 kruhy pod ofima 0 kruhy-pod-ocima

text — parametr s vychozi hodnotou nastavenou na NULL, neni tedy nutné vyuzivat
tento parametr pro spravny chod systému, je to doplnujici popis k urcité kategorii.
Napriklad odkazy na nejaké recenze k dané kategorii produktu, specialni podminky
atd.

23.2.2. Vyrobek

NAZEV TABULKY : ZBOZ
Entita zbozi je klicovym faktorem, cilem je prizpusobit entitu tak, aby bylo mozno e-

shop vyuzit vruznych oblastech. Proto témer veSkeré jeji parametry jsou volitelné.

Pro vSechny instance e-shopu jsem tyto parametry nastavil jako povinné (neni v8ak

nutné vSechny parametry vyuzivat).

primarni
klic Popis implicitni hodnota
id_zbozi ano jednoznacné cislo vyrobku automaticky zvySené ID o jedna
nazev jméno vyrobku N/A
akce vyrobek je v akci NO (neni v akci)
url_nazev parametr, ktery uvidime v URL NULL (jako url nazev potom bereme

Ukazka parametru url_nazev v praxi, vidime zde adresovy radek browseru s url

adresou stranky.

14



I._, http:,l',l'www.knsmetika-luu:ie.u:z,l'kruh';.f—pu:u:l-u:u:ima,l'E.em-na-u:udstraneni-mimick‘;.-'ch-wasek,ﬂ
e i

_ xJ

+— [ — id_zbozi nazew

r & X 30 expression lines (krém na ofni okall) krem-na-odstraneni-mimickych-vrasek

jednoznacné
identifikatni Cislo
vyrobku (primarni klic)

id_zhozi

nazey
url_nazey
akoe
libowvolne_parametry

nazev vyrobku

akce - zboZi je v akci \J

url nazev, ktery
uvidime v url adrese

ostatni parametry, které zvoli
implementator

Obecny priklad. A takto si muze implementator upravit entitu zbozi sam.

id_zhoz

NAzey
url_nazev
akce
popis
Cena

Nase konkrétni implementace, pro vzorovy e-shop s kosmetikou.

zhozi
id_zhozi

Mazeyv
wyraboe
rada
popis
infa
ohjem
CEnE
akce
url_nazey

15



2.3.2.3. Obrazky

nazev tabulky : obrazek

Tabulka, ve které budou uloZeny jednotlivé obrazky.Obrazky jsou rovnez nezavisla
entita, jako zbozi a kat. Pro webové prezentace by bylo vyhodnejsi nacitani souboru
primo z disku, nikoliv zdatabaze, velikost obrazku bude limitovana a bude mozné

nad nim vytvaret sql operace a transformace.

binarni typ
zde je uloZen
fyzicky obrazek

ohrazek
id_okr
foto L=
nazey
velikost

typ
zirka
wyska

informacni parametry
o obrazku

16



2.3.2.4. Vztahy nezavislych entit

Kazdé zbozi muze byt zarazeno ve vice kategoriich (napriklad PC komponent-
pocitacova pamet muze byt jak soucasti kategorie pameti, tak soucasti kategorie
volitelné doplnky k PC sestavam). Kazdé zbozi muze rovnez mit k jednomu popisu
vice obrazku. Kazdy jednotlivy obrazek muze byt prirazen u jednoho nebo vice
vyrobku (prikladem ilustracni foto pocitacové pameti, muzeme pouzit u vSech typu

pameti). Kazda kategorie muze rovnez obsahovat jeden nebo vice druhu zbozi.

ohrazek

Thozi id_I:lbr
id_zhozi b foto
M1 MAazey__
MAZEY_ & velikost
url_nazev_ typ
libbovolne_parametry* sivka
wyezka

icl_kat

nazey
tata
url_nazey
et

17



2.3.3. Zavislé entity

2.3.3.1. Prirazeni zbozi do kategorie

Kazdy vyrobek je vetSinou prirazen do jedné, maximalne dvou nebo tri kategorii.
Abychom usSetrili jednu entitu, mohli bychom do tabulky zbozi pridat 3 parametry

s nazvy kat1,kat2,kat3, toto by pravdepodobne vyresilo realitu. Jsou mi znamy
projekty na internetu,které touto ,neduhou” trpi.

cat

Nerad pripojuji i tabulku, ktera slouZila jako ciselnik kategorie a zbozi. Za cenu mirne
slozitejSich sqgl dotazu, mame vSak jistotu funkcnosti i pri atypickych situacich - kdyz

bude jeden druh zboZi z vice kategorii.

Zh ElIi_.h: at

18



2.3.3.2. Prirazeni obrazku ke zbozi
Analogicky k predchozi uvaze, jak priradit zbozi ke kategorii, by se dalo uvazovat i
v pripade, jak priradit obrazek ke zbozi. V praxi pravdepodobne nebude zapotrebi

vice jak tri obrazku k jednomu vyrobku, vetSinou to vyreSi jeden obrazek.

id_obr_1
id_obr_2
id_obr_2

AvSak pro univerzalnost a spravnost z hlediska normalizacnich forem je nutné zvolit

treti tabulku, ktera bude slouzit jako ciselnik zbozi a obrazku.

ohrazek
icd_obr

fota
nazey
velikost
id_zhozi typ
zirka
wyska

|l

oht_zhozi
icd
icd_aobr (FK)
id_zbozi (FK)

19



2.3.4. Definice zavislych entit , kompletni model

Vysledny model vychazejici z predchozich dvou bodu bude obsahovat 5 tabulek

(entit).

zhoz

id_zhozi

Nazey
url_nazey
libovolne_parametry*

N:T

1:H

ohrazek
id_obr

foto
nazey
velikost
typ
zirka
wyska

MiT

Dbr_zbuzi-
icd

icd_abr (FR
icd_zhozi (FK)

2.3.5. Splnitelnost ONF, 1NF, 2NF, 3NF, Boyce - Coddova normalni forma, 4NF,

5NF

ONF (nulta normalni forma):

Tabulka je v nulté normalni forme, existuje-li alespon jedno pole, které obsahuje vice

nez jednu hodnotu.

1.normalni forma

- v8echny atributy jsou atomické, nemame vsak primarni klic.

Prikladem nesplnitelnosti 1NF muze byt tabulka obrazek, ve kterém budeme ukladat

atributy Sirka a vyska v jednom sloupci.

foto
nNazey

velikost
i

Atributy nejsou atomické (atributy Sirka i vySka by mely byt uvedeny oddelene)

Nas model splnuje 1NF, vzdy, nebot vSechny atributy jsou atomickeé.

20



2.normalni forma

mame primarni klic, avSak existuje atribut, ktery neni primarnim klicem, a je
tranzitivne zavisly na primarnim klici.

Prikladem tranzitivity muze byt nasledujici tabulka, obsahujici mesto, stat a ulici.

Pokud budeme predpokladat, ze nazev mesta je unikatni, potom :
ld-> MESTO

Mesto -> Stat
(ld-> MESTO) & (Mesto -> Stat) | Id -> Stat (tranzitivita)

Nas model splnuje 2NF, vzdy mame definovany primarni klic.

21



3.normalni forma
Splnuje 2 NF a neexistuje atribut, ktery neni primarnim klicem, a neni tranzitivne

zavisly na zadném Kilici.

Priklad 2.normalni formy a ...

id | mesto stat | ulice

1 |praha cz Novakova

2 |ostrava cz Ostravska

3 | New york |usa | Main st.

4 | brno cz Na polickach

... a prevod na 3NF
Odstraneni tranzitivity pridanim dalSi tabulky, obsahujici atributy MESTO a STAT. A
odstraneni stavajiciho atributu stat. Vysledkem bude relace:

adresy
ic}
mesto (FK)

mesta

Nas model splnuje i 3NF. Mohlo by se zdat, Ze splnen neni, nebot nazev vyrobku a
vyrobce bychom mohli rozdelit do dalSi tabulky, avSak vychazim z toho, Ze jeden
nazev vyrobku produkuji dve spolecnosti, stejnym zpusobem mohou jednu radu
zbozi produkovat ruzné spolecnosti. DalSim dulezitym faktem je, Ze implementator
bude pridavat parametry pouze do tabulky ZBOZI, nikoliv vytvaret nové tabulky. Je
to zduvodu zachovani funkcnosti, aplikace je tedy pripravena na jednu tabulku

s ruznymi parametry (ty si implementator nakonfiguruje vkonfiguracnim souboru).
Pokud bychom chteli 3NF zachovat pri jakékolivimplementaci e-shopu i u tabulky
ZBOZI, konfigurace by byla mnohem narocnejsi.

Ostatni tabulky nejsou timto ohrozeny. AvSak nas konkrétni pripad plati v3NF pro

vSechny tabulky.
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Prikladem

Tabulka zbozi nebude pri uvazované realite v3NF, kdy kazdou RADU popisujeme
stejnym INFO. ReSenim by byla dalSi tabulka. S touto moznosti vSak nepocitame,
nebot info bude vzdy unikatni.

rada_popis

icd_zhozi
rada (FK)

Nazey_
wyrohoe
info
ohjem
CENa
akce

Boyce - Coddova normalni forma

tato forma reSi nedostatky vzajemnych zavislosti klicovych atributu. Necht mame
tabulku Student, primarnim klicem je id_studenta, tedy i samotné rc muze byt
primarnim klicem. Je mozno jeden z atributu vypustit, pokud je vSak zapotrebi obou
atributu , potom je nutné vytvorit dalSi tabulku se sloupci id_studenta a rc. Priklad,

kdy neni splnena BCNF:

ztudent
idd_studerta B

re
jmeno
prijneni

Id_studenta |rc Prijmeni

1 801101/1234 | Borovsky
2 811205/2224 | novak

3 800702/2323 | dobracek
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Tabulky kat a zbozi nejsou v BCNF, nebot ID_ZBOZI je primarni klic a rovnez
URL_NAZEV musi byt nazvem unikatnim, avSak url_nazev neni povinny parametr.

DalSi tabulka s id_zbozi (resp id_kat) a url_nazev by mela za nasledek vyraznou
neprehlednost pri sprave tabulek. Spravne by tedy bylo

kat_url_zbozi

url_nazey 3
id_keat (FK) :

Ostatni tabulky splnuji BCNF.

Mohlo by se zdat, Ze tabulka obr_zbozi neni v BCNF, pocitam vSak se situaci kdy

id_obr a id_zbozi bude vtabulce dvakrat, jednou s nastavenym hlavni ANO, podruhé
s nastavenym hlavni NE.

obk_T Iu OZi
idd :
icd_obr (FK)
id_zhozi (FK)

hlawni
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4 NORMALNIi FORMA

Tabulka je ve ctvrté normalni forme, je-li ve treti normalni forme a popisuje-li pouze

pricinnou souvislost (jeden fakt). Priklad:

zamestnanec | schopnosti | jazyky
Novak Kuchar

Novak Ridic

Novak Anglictina
Novak Nemcina

Tabulka neni v 4.NF, nebot nepopisuje pouze pricinnou souvislost.

Aby byla tabulka v 4NF, mela by vypadat nasledovne:

Zamestnanec | schopnosti

Novak Kuchar

Novak Ridic

zamestnanec | jazyky

Novak Anglictina

Novak Nemcina

Tabulky jsou v 4NF, krome tabulky zbozi, ve které muze nastat problém s 3NF, nebo
jiny konkrétni navrh tabulky bude podobny vySe uvedenym. Nas konkrétni navrh
tabulky zbozi je v4NF.
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5NF (pata normalni forma)
Tabulka je v paté normalni forme, pokud je ve ctvrté normalni forme a neni mozné do

ni pridat novy radek (radky) tak, aby se vlivem skrytych zavislosti rozpadla na
nekolik dilcich tabulek.

zamestnanec | funkce plat

Novak Kuchar 15000
Josefik Malir 12000
Novotna Asistentka | 17000

Pridanim posledniho radku

zamestnanec | funkce plat

Novak Kuchar 15000
Josefik Malir 12000
Novotna Asistentka | 17000
Kokocka Malir 12000

se nam tabulka rozpadne na dilci casti. Bereme v uvahu, ze kazdé povolani je

honorovano stejnou castkou (napriklad vramci jedné spolecnosti).

zamestnanec | funkce
Novak Kuchar
Josefik Malir
Novotna Asistentka
Kokocka Malir
funkce plat

Kuchar 15000

Malir 12000

Asistentka | 17000

Tyto dve tabulky, jsou jiZ vpaté normalni forme.
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V nasem konkrétnim pripade, jsou vSechny tabulky v 5NF, krome tabulky zbozi, ve
které muze nastat problém s 3NF, nebo jiny konkrétni navrh tabulky bude podobny
vySe uvedenym.

Nas konkrétni navrh tabulky zbozi je ovSem v S5NF.

DOPORUCENI

V praxi bychom se meli snazit dodrzovat alespon treti normalni formu. Nejlepsi je
vytvaret vco nejvyssi normalni forme. Nekdy je obtizné dodrzet i vysSi formy, tak
jak je tomu v tomto pripade, kdy se sprava a programovani aplikace stava vyrazne
slozitejSi. Pro ukazku, jak by vypadal navrh databaze v 5NF (pokud bychom realitu
rozebrali podrobneji, zjistime, Ze i tento navrh by se musel rozlozit do vice entit).

zhozi_url_nazey

url_nazevsii

icd_zhozi (FK) ::: rada_popis
rada (FK)

kat_url_zbozi

Ll _nazey
foe_id (FK)

zhozi

id_zhozi ohrazek
rada (FK) id_okr
Nazey_ foto
wyroboe nazey
info velikost
okjem typ
=l sitka
akce vyska

n:-hr_zn:nzi .

zhozi_kat »
id_zhozi (FK) & ?d_clbr (FK)
foe_id (FK) : id_zhozi (FK)
raca (FK) rada (FK)

Jak je mozno videt, ztracime jistou moznost srozumitelnosti a univerzalnosti e-shopu,
kdy univerzalnosti rozumime moznost vytvorit si vlastni tabulku zbozi, moznost
pouzivat ci nepouZzivat promennou url_zbozi a moznost upravy nekterych udaju i
méne zkusenym implementatorem v nekterém z prostredi pro spravu databazi. (V

nasem pripade v PhpMyAdmin )
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kat

zbozi
obrazek
zbozi_kat
obr_zbozi

*

zbozi

0 NF
ano
ano
ano
ano
ano

ano

1 NF
ano
ano
ano
ano
ano

ano

2 NF
ano
ano
ano
ano
ano

ano

3 NF
ano
ano
ano
ano
ano

ne

4 NF
ano
ano
ano
ano
ano

ne

5 NF
ano
ano
ano
ano
ano

ne

BCNF
ne *%*

ne
ano
ano
ano

*%*

ne

*upravené implementatorem, a nejhorsi pripad, ktery muze nastat
** pokud pouzijeme u vSech radku URL_NAZEV, potom jsou zde dva primarni klice

24.

(vkladani jednotlivych modulu a funkcnosti)

2.4.1. Proc puzzle efekt - maly priklad

Puzzle efekt pri implementaci nové instance e-shopu

Kazdy e-shop je zcela odliSny, avSak vetSina e-shopu potrebuje pro fungovani pouze

nekteré casti (funkcnosti) a nepozaduje jiné. Prikladem mohou byt dva internetové

obchody, vyuZivajici tento produkt.
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E-shop s prodejem knih

Internetova prodejna implementovana v praxi, jednalo by se o internetovy obchod,

ktery by byl jakymsi velkoskladem knih. Ocekava se, Ze klient bude ve znacné mire

pouzivat nakupni kosik, proto je nutné jej videt vpravém panelu, rovnez se

predpoklada, Zze majitel bude své klienty lakat na slevy a akcni nabidky — viz. panel

vlevo.

N

home | ukonfit | uka? kosik | wytiskni kofik | registrace

Kategorie home - Nemecky jazyvk

& aAnglicky jazyk
El Chemie Wer, Wie, Was 2
B Fyzika

B Hudebni vychova 185,- 167.-

Wer, Wie, Was 2 - pracovni sesit 1

akini nabidka 99,- 90,

Wer, Wie, Was 2 - pracovni sefit 2
og,- a0,

=F 32

29

0 0 [

Wer, Wie, Was 2 - metodicka priruvka

]
il
:
]

Obsah kosiku

Zaklady chemie II -
pracovni sesit
Jks H£KE ubrat gnad

Wer, Wie, Was 3 -
pracovni sefit 1
Ths 90 kE wubrat smad

Celleern .
béna cana; 840 KE©
Vate cena: 0 KE
wietiite: TS KL
ukondit vyprazdnit obiednst



Internetovy obchod s kosmetikou

Cilem internetového obchodu s kosmetikou bylo poskytnout nejen vyrobky, ale i
informace. Nebylo tedy zapotrebi mit modul s nahledem koSiku ani modul slev
vyrobkovych akci, ale bylo nutno aktivovat zcela nezavisly modul, umoznujici

publikovani clanku.

: I4KOSMETIKkKA-LUCIE.C2
akne kosmetickd poradna a obchod
hs kontakt kosmeticka peradna kosik ( 872 Ké

' kruhy pod oéima P '[ :

akné akné vulgaris

home - akné
pece o plet
bodovy gel (SpotiAcne Gel)

s aine de capuccini
pigmentové skvrny elicka fada
' panska kosmetika

= DO KOSiKU | | €\ DETAIL

2.4.2. Technologicka implementace puzzle efektu

Hlavni mysSlenkou realizace puzzle efektu a snadné a prehledné prace pri vytvareni
aplikace bylo maximalni zprehledneni a strukturalizace kodu. Pred vytvoreni jakékoliv
funkce se nactou vSechny dostupné funkce a promenné (jako cislo katagorie, id

vyrobku, strana pri vypisu kategorie atd. ).

Veskeré procesy e-shopu, které vyuzivaji uzivatelé (tedy hlavni prezentace) se
odehravaji vjednom souboru - index.php. Vyjimkou jsou malé jednoduché procesy,
napriklad generovani nahledu obrazku, odeslani emailu k objednavce. Tyto skripty
mohou byt a jsou oddelené, nebot nemaiji zapotrebi vyuzivat grafické prezentace e-

shopu a zaroven se jejich ukoncenim redirectuje (vraci) zpet na stranku.
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Ukazka souboru - zacatku souboru index.php.

=7

include("inc/systemmacteni funkci promenych. php™;

# promenne, title, cs8s8 verze, session stdart, priklaseni, funkce do potrebujene
e

<body leftmargin=0 topmargin=0x
<div class="web"-

Ukazka nacteni promennych a funkci . Na zacatku se nacitaji funkce, poté se tvori
pripojeni k databazi. Pri nacitani promennych se nacita nejdrive koSik se zbozim,
ktery mame v SESSION, poté nacitame parametry z url, které ziskavame diky modu

rewrite.

Ukazka souboru nacteni_funkci_promennych.php:

require{"foeSoe kat. php"): # posloupnost kategoril,. encerovdnl reku
require{"foe/foe zhozi vypis 2 katalog. php'):

require("inc eysten mysgl pripod.php™

gezsion eshop(); # nastartuje pouzivani session, vyitvori move, pokud nejsou

if (!'spoueiwvat_css_pro_waechny browsery) Fcss nacti_css_werel{§f_3JERVER[ 'HTTP_

else §C58 = Fpougivart_csSs_pro_wsechny brows

# nacteni promennych

§kosik = g§_3ES3I0N['kosik']: # obadh kosiku
gparl = §_REQUEST['pl']l:
fparz = §_REQUEST['pz']l:
gpari = §_REQUEST['p3']:

#print "parl = fparl<chrs";
#print "sprexMrprint rivkosik);

# Teisle vyroblm] == pocet kusu
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2.4.3. Popis jednotlivych casti puzzle efektu

Tato cast je klicovou pro implementatory , kteri budou tento produkt implementovat

do urcité grafické predstavy svého klienta.

nazev
seznam kategorii

nahled koSiku
celkova suma
koSiku

horni menu

vypis_zbozi.php

seznam clanku
uvod clanku
text clanku

merici kod
text kategorie
posloupnost k
obsahu

Skript
seznam_kategorii.php Ano

kosik_seznam_polozek

.php Ne
kosik_celkem.php Ano
horni_menu.php Ano
vypis_zbozi.php Ano
clanky _seznam.php ne
clanek_uvod.php ne
clanek_text.php ne
merici_kod.php ne
text_kategorie.php ne
posloupnost_k obsahu

php ne

Povinné popis

vykresli nahled koSiku, ze
kterého Ize ubirat nebo mazat
zbozi

vypiSe seznam zbozi dané
kategorie, stranku dle nastaveni v
konfiguracnim souboru

pridavny modul, vypiSe seznam
vSech clanku

prvni cast clanku, uvod

kompletni text clanku, bez uvodu
muzeme zde vlozit ruzné merici
koédy, nebo jiné skripty umoznuijici
napriklad logovani

nejaky popis dané kategorie
vypiSe posloupnost ke hlavni
kagetorii

* nepovinné daji se povazovat za urcity pridavny modul, ktery neni nutny pro
nejzakladnejSi chod aplikace e-shopu
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seznam_kategoril.php

clanky szeznam.php

viyresené problémy a rady

akné  akné vulgaris

kosik_seznam_polozek.php

Obsah kosiku

Maly lexikon fyziky
Lhs S0KE  ubrat gmad

Celkem 88 KE
ukondt wyprardol pbjsdost

clanek_uvod.php

Tabulka: clanky ]
Sloupec Typ ]

™ wrl_clanku varchar{250) cl
[T nazev varchar(250) ¢

I‘@ text =

I uvod tesct c

keszsik_calkem.php

horni_menu.php

bsmeticka peradna kesik (O Ke )

clanek text.php

Tabulka: clanky 1
Sloupec Typ

™ wrl_clanku varchar(250) o
™ nazev varchar (2507 c
™ text tent C

|_ text c

vypis_zbozi.php

marici_kod.php

EsMheep://uuw , Coplist. .o/

nt.write (f<img src=Yheepss

fBoript-<noscripc><img sro-
B [ RS S I SO

text kategorie.php

higjaky text o kategori nebo odkazy

akné aknéwulgaris

posloupnost k_obsahu.php

home - péce o plet’ - mastna plet’
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2.5. Nastaveni, parametrizovatelnost jednotlivych modulu a

funkcnosti

2.5.1. Nastaveni databaze
soubor: nastaveni.php
Databazi nastavime vsouboru:
Nastaveni.php (umisteném vadresari conf)
$SQL_Server ="localhost"; (nebo IP adresa serveru, kde je db)
$SQL_Uzivatel = "uzivatel";
$SQL_Heslo = "tajne_heslo";

$Databaze ="jméno databaze®;

2.5.2. Parametry e-shopu

soubor: parametry_eshopu.php

Nastaveni parametru jednotlivych funkcnosti a modulu upravujeme v souboru:
Parametry_eshopu.php (umisteném vadresari conf)

Soubor je velice dobre popsan, jména promennych jsou intuitivni a casto obsahuji
i ,Zzakomentované“ vzoroveé priklady.

Pouziti je nasledujici:
1/ znakem # zacinaji komentare, tzn., Ze dany radek bude ignorovan,
komentare obsahuji popisy, nebo parametry, které nechceme pouzit

2/ u parametru, které maji jen logickou hodnotu (ano,ne) piSeme true (ano chceme)
nebo false (nechceme). Napr. $chceme_uvodni_stranu = true; nam rika, Zze na

uvodni strance bude uvodni text, ktery, jak se dozvime v popisu pridavnych modulu,
bude uloZen v tabulce texty.

3/ ostatni parametry zmenime tak, Ze prepiSeme stavajici, u textovych je nutné
ponechat uvozovky
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<?

# v tabulce TEXTY editujeme text obsahujici nazev home-horni a home-dolni nebo
pouze home

$chceme_uvodni_stranu = true;

# nechat nastaveno na true, parametr, ktery umoZzni vstup do eshopu jen pro
registrované

# prozatim neni implementovano

$neni_nutna_registrace = true;

# cena postovneho a jak tuto polozku uvidi ve fakture
$postovne =75;
$postovne_info = "postovné a balné",

# heslo do administrace
$admin_heslo = "xxx";

# titulek, ktery pujde videt na hlavni strane, nebo na stranach, ktere neobsahuji zadny
$implicitni_titulek = "kosmetika, kosmeticka poradna, eshop"”,

# pokud chceme pouzivat ruzne styly pro ruzne browsery, nechame hodnotu false
# ale potom musi existovat ie.css, mozila.css, opera.css
$pouzivat_css pro_vsechny browsery = "mozilla.css",

# tabulka CLANKY obsahuje nazvy clanku

# jeden URL_CLANKU vsak muze nést nazev pro SEZNAM VSECH CLANKU
# zde se vypise seznam clanku a pouze polozka TEXT
$nazev_rozcestniku_clanku = "kosmeticka poradna";

# mozno pouzit az 7 ¢ss souboru
$css1 = "zbozi";

$css2 = "formulare™,

$css3 = "lucka";

$cssd ="

$css5=""
$css6 ="
$css7 ="

# doporuceno ponechat 75 procent
$komprese nahledu = 75; # pro obrazek

HHH AR R R R B
### velikost stranky
S A L R R

$sirka_vlevo = 188;

$sirka_pravo =188;
$sirka_celkem = 788;
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# automaticky upravi sirku uprostred, nemusite upravovat
$sirka_center = $sirka_celkem-$sirka_vlevo-$sirka_pravo;

S A L R R
### vzhled vypisu zbozi
HHHH R R R R R R R

$na_strane =5; #Kkolik je na jedne strance vyrobku

$styl = 2;

# 1=obrazek vlevo 2=obrazek vlevo, ikonky pod textem

# 3=obrazek nahore, ikonky dole vedle textu 4=obrazek, zbozi a ikony pod
sebou

$sirka_pro_vypis_vyrobku = 370;
$sirka_pro_text_vyrobku =250;

$zobrazovat_ikonku_detail = true;

$format_nahledu_obrazku = "nahled=false&x=110&"; # zobrazeni obrazku,
#$format_nahledu_obrazku = "nahled=false&x=110&y=110&";

# pokud dame jen x nebo y, druhy parametr
se dopocita

$format_nahledu_obrazku_v_akci = "nahled=false&x=100", # zobrazeni obrazku,
# pokud nechame y volne, tak parametr y se dopocita

$obrazky nehlavni = false;

$obrazky nehlavni_detail vyrobku = true;

# $obrazky nehlavni=false VYPISOVAT | NEHLAVNI
OBRAZKY

# $obrazky nehlavni_detail_vyrobku = true; VYPISOVAT | NEHLAVNI OBRAZKY v
detail vyrobku

$vykreslit_hlavni_obrazek=true;

Svykreslit_hlavni_obrazek_detail_vyrobku=true;

# $vykreslit_hlavni_obrazek=true VYPISOVAT OBRAZEK
(HLAVNI OBRAZEK)

# $vykreslit_hlavni_obrazek detail _vyrobku=true; VYPISOVAT OBRAZEK (HLAVNI
OBRAZEK) v detail vyrobku

R R R R R R
### kategorie
HHHHH R R R R H
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$oddelovac_kat_start = "li class=horni"; # napr "span class=xh"; a dle urovne
hloubky stromu to je xh1, xh2, xh3 ...

$oddelovac_kat_ end = "/Ii" # /span

$oddelovac_mezi kat = ""; # napr <br>

$zobrazovat_ikonky pro_rozklik_kategorii = false;

HHHHHHHHHHH
##tt administrace
HHHHHHHHHEH R

$administrace_obr_pocet_sloupcu=8;

S B L L L L L L D
### objednavaci email
HHHH R

$dekujeme="Dekujeme za Vasi objednavku a tesime se na dalsi
spolupraci.\n\nKosmetika Lucie";

HHHHHHHH R R R R R R R R R R
# id musi byt nemenne, musi to byt vzdy id_zbozi

# minimalne musi byt definovany 0,1,2

# CENA musi byt definovana

# u ADMINA u vyrobku se nahled dela na pole 0,1,2

# PARAMETR je nazev SLOUPCE v tabulce ZBOZI

# AKCE je definovana jako parametr

# vypsat vsechny promenne tabulky ZBOZI

# $p_vyrobek[1]["parametr"]="nazev";
# $p_vyrobek[1]["start_tag"]="<h1>"; - html tag pred zacatkem vypisu tohoto
parametru

# $p_vyrobek[1]["end_tag"]="</h1>"; - html tag na konci vypisu tohoto parametru

# $p_vyrobek[1]["type"]="text"; - v administraci, v jakem formatu ma byl formular
# - moznosti

{text textarea}

# $p_vyrobek[1]["popis

nj—_n

nazev"; - v administraci, popis u formulare

# pouze tyto polozky uzivatel uvidi
$zobraz_promennych =6; #nula pro zobrazeni vsech promennych vsechny
$zobraz_promennych_v_detailu =7;

$p_vyrobek[0]["parametr"="id_zbozi";

$p_vyrobek[0]["start_tag"|="<h1>",

$p_vyrobek[0]["end_tag"="</h1>",

$p_vyrobek[0][ "tridit"]="nazev"; # podle ceho budeme tridit zbozi (order by)
$p_vyrobek[0][-10]["where"|="vyrobce"; # vypis vsech vyrobku od jednoho vyrobce
# nazev i vyrobce jsou promenne tabulky (tedy je to parametr)

$p_vyrobek[1]["parametr"|="nazev";

37



$p_vyrobek[1]["start_tag"|="<h1>";
$p_vyrobek[1]["end tag"|="</h1>";
$p_vyrobek[1]["type"]="text",
$p_vyrobek[1]["popis"|="nazev",

$p_vyrobek[2]["parametr"]="vyrobce"

$p_vyrobek[2]["start_tag"|="<div style="'margin:0;margin-top:5px;margin-
bottom:2px;">vyrobce: <b>";

$p_vyrobek[2]["end_tag"|="</b></div>";

$p_vyrobek[2]["type"]="text",

$p_vyrobek[2]["popis"]="vyrobce";

$p_vyrobek[3]["parametr"]="rada",

$p_vyrobek[3]["start_tag"|="<div style="margin:0;margin-bottom:5px;'>kosmeticka
rada: <b>";

$p_vyrobek[3]["end_tag"|="</b></div>";

$p_vyrobek[3]["type"]="text",

$p_vyrobek[3]["popis"|="rada",

$p_vyrobek[4]["parametr")="popis";
$p_vyrobek[4]["start_tag"]="<h3>";
$p_vyrobek[4]["end tag"|="</h3>";
$p_vyrobek[4]["type"]="text",
$p_vyrobek[4]["popis"]="popis":

$p_vyrobek[5]["parametr"]|="objem",
$p_vyrobek[5]["start_tag"]="<b>";
$p_vyrobek[5]["end_tag"="</b> <br>";
$p_vyrobek[5]["type"]="text",
$p_vyrobek[5]["popis"]=" objem";

$p_vyrobek[6]["parametr"]="cena";
$p_vyrobek[6]["start_tag"]="<b>";
$p_vyrobek[6]["end_tag"="</b>,- Kc";
$p_vyrobek[6]["type"]="text";
$p_vyrobek[6]["popis"]="cena",

$p_vyrobek[7]["parametr")="info",

$p_vyrobek[7]["start_tag"|="<div style="margin-top:15px;color:white">",
$p_vyrobek[7]["end_tag"|="</div>",

$p_vyrobek[7]["type"|="textarea";

$p_vyrobek[7]["popis"="info":

$p_vyrobek[8]["parametr")|="url_nazev",
$p_vyrobek[8]["start tag"]=""
$p_vyrobek[8]["end_tag"="";
$p_vyrobek[8]["type"]="text"
$p_vyrobek[8]["popis"|="url_nazev",

>
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2.6. Pridavné moduly
Jelikoz Ize ocekavat, Ze mnoho uzivatelu bude mit své specifické pozadavky na
svuj konkrétni e-shop, pokusil jsem se vytvorit nekolik pridavnych modulu
vhodnych pro nas priklad s internetovou kosmetikou. VSechny nove vytvorené
moduly budou dostupné pro nové instance e-shopu a prechod z nizsi verze e-

shopu na vysSi bude zcela bezproblémovy.

2.6.1. Texty v e-shopu

Zajisté bude zapotrebi mit v e-shopu ruzné pridavné texty. RozlozZeni textu zajisti
implementator jednoduchou funkci vypsat_text("kontakt"). Uzivatel nema moznost

menit rozlozeni textu, ale ma moznost menit jejich obsah. Muze pouzivat html

tagy.

texty

nazev text

kaomtakt <hl=provozavatel:</hil=
<b=Lucie Krayzlava </hb><br>
512745 - TEskovice <hbr>
ICO: 72002445
<p>
kosmeticka s nekolikaletou praxi=p=
info@kosmetika-lucie.cz
<hr==hr=>
<hr=

Implementace je velice jednoducha.
Pokud budeme chtit pouzit libovolné parametry a vytvorit vlastni texty pouzijeme
prvni parametr page (napr.

http://www.moje _domena.cz/?page=nejaky page&dalSi parametry), poté v souboru

index.php doplnime radek, kde k urcitému parametru page priradime vypis.
Napriklad:

elseif ($page=="nejaky page") vypsat_text("kontakt");
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V tomto pripade dojde k vypsani stranky, kde na urcité pozici, kde je tento kod, bude

vypsan text. VetSinou to bude stred stranky.

2.6.2. Clanky

Tento modul nema zadné specialni administracni rozhrani, sprava probiha pres
phpmyadmin. Jeho podoba je nasledujici:

url_clanku : jakou podobu bude mit v URL, pokud neexistuje clanek s touto URL,
hleda se kategorie s danou URL, zda nacist clanek nebo kategorii se urcuje
automaticky, neni nutné mit jediny clanek

nazev: nazev clanku

text: hlavni text clanku (nacita se require("inc/web/clanek _uvod.php");)

uvod: uvodni text (nacita se require("inc/web/clanek_text.php");)

clanky
url_clanku
Mazes

tend
Liviod

specialni hodnotou URL_clanku je nazev pro rozcestnik serialu (definovany
parametrem $nazev_rozcestniku_clanku), krome vypisu vSech clanku muze

obsahovat i nejaké dalsi informace nebo pridavny formular, tyto pridavné udaje se
nachazi ve sloupci text.
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2.7. Implementace

2.7.1. Uvod

Cilem bylo vytvorit skripty vhodné pro kazdy webovy stroj s ponechanim implicitniho
nastaveni a za pouziti mod rewrite.

Na rozdil od jinych e-shopu a internetovych produktu jsem tato pravidla dodrzoval.

1/ web musi beZet s nastavenym open base dir

nekteré aplikace, se kterymi jsem se setkal potrebovaly nastaveni open base dir na
NONE, pricemZ open base dir urcoval, od které urovne smi skript obsluhovat dalsi
soubory (napr. pokud je to /home/www/muj-obchod.tld/ tak tento skript nikdy neprecte

/home/www/frantisek.com)

2/ safe mod ON, zapnuty safe mod, nebo-li bezpecny rezim, pri vypnutém safe-mod
(off) jsou nekteré nebezpecné funkce pro bezpecny chod povoleny ci neomezeny
(exec, mkdir..)

3/ moznot fungovat s register_globals nastavenymi na OFF, nebo-li kazda
promenna musi byt registrovana ( pokud v url mame ?page=abc, musime ve skriptu
volat $§_REQUEST[page], nebezpeci spociva vtom, Ze by uzivatel mohl parametr

,podstrcit* napriklad v url)

4/ nastaveni chybovych stranek (stranky 404, 503 .. )
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2.7.2. Popis struktury

Soubory a adresare jsem rozdelil podle nasledujicich pravidel:

Korenovy adresar

V korenovém adresari jsou pouze skripty, které potrebuji vyuzivat ostatni funkce, tak

jako hlavni soubor index.php pro web a dal$i skripty pro nastaveni kategorii. Tyto

skripty se volaji jako samostatna url. (napr. mujobchod.cz/email.php — odeSle email

s objednavkou)

Timto zpusobem je to rozdeleno proto, aby se pri zmene grafické casti nemusel
implementator zajimat o nekteré dulezité funkcnosti a nastavoval pouze veci,

které nastavovat smi.

Implementator by mel vtomto adresari menit pouze soubor index.php (vyjimecne

contact_email.php a email.php).

Conf

Adresar conf obsahuje zakladni konfiguraci. Soubor parametry_eshopu.php byl
popsan vyse.

Oba soubory jsou urceny pro zasah implementatora.

Fce

Veskeré funkce aplikace. Neni mozné jej upravovat.
Img
Adresar s obrazky, krome obrazku, které jsou uloZzeny v databazi pro vyrobky. Mohou

se zde ulozit i pdf skripty a dalSi multimedialni casti prezentacni casti webu.

JJinc/admin

zalezitosti administrace, nemelo by dochazetk dalSim upravam souboru

Jinc/systém

systémové zalezitosti
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Jinc/web

zde jsou ulozeny hlavni stavebni kameny pro sestaveni e-shopu

styles

css styly

vzory_nastaveni
znacné ulehceni pro implementatory a ruzna vzorova nastaveni, treba klasicky

vzhled e-shopu s pravym a levym menu

Zde je popis jednotlivych skriptu, neni zapotrebi jej popisovat, vlevém sloupecku je

poznamka, zdali se jedna o skript pouze pro administraci nebo pro web.

skript nazev funkce
admin  admin_heslo.php vstup do administracniho rozhrani
admin  admin.php ADMINISTRACNI ROZHRANI
admin akce_ nastav.php NASTAVI AKCI VYROBKU
poSle dotaz (akce pro formular pro modul
web contact_email.php clanky)

ODESLE email s objednavkou na
KLIENTA i DODAVATELE + ulozi zaznam

web email.php do tab. OBJEDNAVKA
admin img_delete.php smaze obrazek
ZMEN| OBRAZEK (stary vymaze, nahraje
admin img_change.php novy)
web img_load.php NACTENi OBRAZKU
admin  img_save.php ULOZi NOVY OBRAZEK
web index.php hlavni stranka
admin  kat_del.php MAZE KATEGORII
admin  kat.php pridavani a editace kategorii a vyrobku
admin  kat_save.php ULOZi NOVOU KATEGORII
ZMENI CiSLO KATEGORIE, POKUD JE
admin  kat_zmen.php TO MOZNE
kosik_odeber_cely jeden_produkt. odstrani vsechny polozky u jednoho
web php vyrobku
web kosik_odeber_jeden_vyrobek.php odstrani 1kus od 1 vyrobku z kosiku
web kosik _pridej.php PRIDA VYROBEK DO KOSiKU
web kosik_txt.php kosik v textove forme
web nahled_obrazku.php NAHLED OBRAZKU
admin obrazek nastav.php PRIDA OBRAZEK K VYROBKU
admin obr_nastav_jako hlavni.php obrazek u vyrobku nastavi jako hlavni
admin  obr_nezobrazovat.php ODEBERE OBRAZEK OD vyrobku,ale
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admin

admin
web

admin
admin

NESMAZE JEJ !

obr.php pridavani a editace obrazku
zruSi obrazek jako hlavni, a bude to bezny
obr_zrus_jako_hlavni.php obrazek
vyprazdni_kosik.php vyprazdni cely koSik
zbozi_del.php SMAZE VYROBEK
zbozi_save.php VLOZi NOVY VYROBEK
Jconf:
nastaveni.php nastaveni databaze
parametry eshopu.php nastaveni parametru eshopu
fce_kat.php

fce_zbozi vypis a katalog.php
obecne_funkce.php
session.php
telo_dokumentu.php

Jimg: obrazky (mimo obrazky u vyrobku eshopu)
admin_blank_page.php text v administraci na uvodni strance
admin_help.php help administrace

admin_kat.php seznam kategorii

admin_menu.php menu administrace
admin_pridej_vyrobek.php prida jeden vyrobek
admin_seznam_vyrobku.php seznam vyrobku

stred administrace, vyrobky
(admin_seznam_vyrobku.php), kategorie,
admin_web_vyrobky kat obr.php obrazky
form_new_obr.php pridani noveho obrazku
zbozi_info.php detailni info o zbozi

Jinc/system:

admin_tajne_heslo.php priradi heslo do session
kosik_nahled.php nahled koSiku

kosik.php obsah ko$iku + OBJEDNAVKA
mysql_pripoj.php pripojeni k db

pro web, nacte funkce a promenne a
nacteni_funkci_promenych.php hlavicku webu

REDIRECT, z nejaké stranky po vyvolani
redir.php skriptu se vraci zpet

detailni info o zbozi na webu (admin ma

zbozi informace.ihi /zbozi_info.php)

clanek_text.php modul clanek - hlavni text
clanek_uvod.php modul clanek - uvodni text

clanky _seznam.php modul clanek - seznam vSech clanku
horni_menu.php nastaveni horniho menu
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Istyles:

Ivzory_nastaveni:

2.7.3. Zakladni funkce

Neni zapotrebi popisovat rekurzivni pristup k vypisu adresare, ani jakym zpusobem

se obrazky ci vyrobky nacitaji. Tato cast patri spiSe k urcittmu nahledu na zdrojovy
kod.

2.7.3.1. Funkce pro spravu kategorii (fce_kat.php)

Tyto funkce jsou zakladem pro spravu kategorii. Umoznuji rekurzivni vypis kategorii,

jejich editaci a pridavani v administraci, a jeSte nekolik dalSich funkci.

Kratky popis funkci.

#1# function vrat_id_kat($url_nazev)
SELECT id_kat FROM “kat" WHERE url_nazev = '$url_nazeV'

#2# function vrat_nazev_url($id)
SELECT id_kat,url_nazev FROM ‘kat" WHERE id_kat = '$id'

#3# function posloupnost_k_obsahu($tata,$vypsat=false)

vraci strom posloupnosti k obsahu od urcite kategorie
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pokud je promenna vypsat = true, potom i vypise ( home - pc -amd)

$strom = posloupnost_k_obsahu($aktualni_kat); # zjisteni posloupnosti ke
korenove kategorii

Array
(

[0] => 0 - korenova kategorie
[1] => 65 - kategorie
[2] => 71 - podkategori

)

#4# function najdi_syny(%tata)

vraci seznam vsech podkategori (do libovolne urovne)

Array

(
[0] => 65
[1]=> 78
[2] => 71

#5# function mezera($velikost)

vykresli mezeru o dane velikosti

#6# function ma_syna($tata)
zZjisti, zdali dana kategorie ma podkategorii (sveho syna)

#7# function vypis($kdo,$strom,$admin,$oddelovac_kat start="span
class=xh",$oddelovac_kat _end="/span",$oddelovac_mezi kat="<br>",$zobrazovat i

konky pro_rozklik _kategorii=true)
vypise seznam kategorii az do kategorie kdo (zadaveme kdo = 0)

#8# function vypsat_text_kat($kat)
vypise text dane kategorie, pokud existuje
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#9# function existuje_clanek($url_clanku)
zjisti, zdali clanek s url_clanku existuje

pouziva se k urceni, jestli pouzit clanek, nebo vypsat danou kategorii

2.7.4. Funkce pro vypis a spravu zbozi (fce_zbozi_vypis_a_katalog.php )
Druhy z piliru e-shopu - funkce pro spravu zbozi. Umoznuje dle urcitého stylu vypsat

vyrobky, vypsat vyrobky v akci.

Kratky popis funkci:

[+

#1# nacti_katalog()

SELECT * FROM "zbozi" order by id_zbozi

nacet kompletni katalog vyrobku do pole

#2# vypsat _vyrobky($ak, $id,$p_vyrobek, ...

nacte vyrobku, ktere ma zobrazovat a pouzije funkci -

vypsat_vyrobky jeden_komplet

($ak==-1) and ($id==-1) vypise vsechny vyrobky

($ak ==-1) and ($id==-10) vypise jen jeden druh vyrobku (treba od jednoho vyrobce),
nastavuje se v $p_vyrobek[0][-10]["where"]

($id >=0) vypise vyrobky aktualni kategorie a jeho podkategorii

jinak vypisuje dany vyrobek

#3# vypsat_vyrobky jeden_komplet

vypise jeden vyrobek
dle stylu ($styl) nacte $styl

pouzije funkce vypsat_jeden_vyrobek a vypsat_hlavni_obrazek

#4# vypsat jeden vyrobek

bez obrazku

#5# vypsat_hlavni_obrazek

pouze hlavni obrazek
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#6# vypsat ostatni_obrazky
vypise obrazky, ktere nejsou hlavni, hlavni je jenom jeden

#7# vypsat_akci

vypise vyrobky na ktere je akce

#8# ikonky detail _kosik

vykresli ikonka detail, nastav akci, ubrat, smaz

#9# vrat_id_zbozi($url_nazev)
SELECT id_zbozi FROM “zbozi* WHERE url_nazev = '$url_nazeV'

#10# vrat_nazev_url_zbozi($id)
SELECT id_zbozi,url_nazev FROM ‘zbozi" WHERE id_zbozi= '$id'

#11# vypsat_text($nazev)
SELECT text FROM ‘texty” WHERE nazev = '$nazev' LIMIT 1"

¥/

2.7.5. DalsSi funkce

ostatni funkce, uloZzené v souborech

obecne_funkce.php — zde jsou uloZeny funkce, které se daji pouzit pro jiné
aplikace, napriklad zjisteni o jakou verzi prohlizece se jedna a nacteni prislusné

verze Css.

session.php — ulozena funkce pro spravu session pro tento produkt

telo_dokumentu.php — funkce pro vytvoreni a vypis hlavicky www dokumentu
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2.8. Administrace e-shopu

PrihlaSeni do administrace probiha na predem stanovené url, pro vetSi bezpecnost je
mozné jméno tohoto skriptu kdykoliv zmenit. | kdyz se jedna pouze o zcela

.paranoidni“ krok, avSak kazdy bezpecnosti krok je dobry.

ADMINISTRACE

= | I

Po prihlaseni do administrace se dostavame na stranku, kde probiha zakladni sprava

e-shopu. V menu se rovnez nachazi napoveda.

ADMIMISTRACE

mli‘lal.'l:u'.'uublifl.ukm:nnci |u§=|.'|1ny|:ﬂ:|i.:lw | hlp | oetlhld=il |

Priciini kalegorie

fop e . Wiaden| obrizio
|'.*:,-1'»11F.'.n.'v.1'||| [ 3 Feabmgond piictle  pravem shouscl ]....._......._._. Prochizat .
O akne | 61 [ )3 S natis chiboeh:
O s ] 62 ﬂx Fricdani vz aliku podperaiay prane Sy JFEGYEG 3 PG
leruiiny pog) b - 5 -
3 F z 1rEErele re danou kslegon, kd= chosle wirobes prdat i pavabapd vallea 55 00 byl
o IM‘M 74 | il x 20 i e pesedCrenred piraeniEry e piioej do kategose
O péie q plet| B5 * I ik pilctite '+ DETAL wirchity Hut obrizak podie jmena.
O p b i 1 ﬂ H 41 Watoki werobek nd jeden Favn obrdzes, kery se zobrargge joke Fi
jorine =33 1agat 3Tl ndmvu
Q wriaky| 63 |3 il
winky J S Ordadin cbrfihy poina pobraoviny « dedad v obla _ =
£/ Thadi ifete nastaet jsho AKO Fermdaii] 1.0 =]
Priini ordzku Vicsh obr iz 24
11w praveem shoupsl, HEnste iy prochioet 2 vwherde obeizet va
tormé pg rebo pig

ESELECT * irom obvazsk OROER BY w_obe LIAT 0,10

cizlo obrazki 1

pridani/editace/mazani kateqgorie

V levé casti je seznam kategorii - zde muzZeme pridavat, mazat a editovat kategorie.
Pokud neni treba, cisla kategorii neprepisujeme, nebot vazba kategorie-zbozi se jiz

nemeni.

pridani vyrobku

Po nalistovani urcité kategorie je mozno v levém sloupci dole rovnez pridat vyrobek.
Vzhled formulare pro viozZeni vyrobku se nastavuje v konfiguracnim souboru

(parametry_eshopu.php) a pridava se do promenné.
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$p_vyrobek[cislo]["type"] ="textarea"; - dany formular bude textové pole

$p_vyrobek]cislo]["popis"]="info"; - popisek bude INFO

U vyrobku Ize nastavit, zda je vyrobek v akci.

Prirazeni obrazku k vyrobku se provadi v detailnim zobrazeni vyrobku.

mazani vyrobku

Vyrobek nelze editovat pres administracni rozhrani, Ize jej pouze smazat a vytvorit

novy. Pokud je opravdu nutné vyrobek editovat, pouzijte phpmyadmin.

pridani/editace/mazani obrazku

V pravé casti administrace je formular pro vlozeni obrazku.

Kazdy obrazek je mozné smazat a vymenit za jiny.

Obrazky Ize vyhledavat podle jejich nazvu.

V menu je polozka vSechny obrazky, zde je seznam vSech obrazku. Tuto poloZzku

se nedoporucuje spoustet vpripade, pokud mame velkou databazi obrazku.

Pridavné moduly

Pridavné moduly se obsluhuji primo vphpmyadmin. Postupne budeme pridavat

obsluzné prvky pridavnych modulu také u této administrace.
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3. Systémova optimalizace (optimalizace databaze a

webového serveru)

3.1. Optimalizace MySQL
3.1.1. Proc optimalizovat?

Problémem velkych databazovych systému je pomaly pristup k datum, vzhledem
k poctu polozek, kterych byvaji nekdy i tisice. Je proto nutné ridit se danymi pravidly,

abychom mohli praci s aplikaci maximalne zrychlit.

Doporucuje se ridit nasledujicimi pokyny:

Peclive zvazit typ sloupcu

OPTIMALIZOVAT TABULKU

Mimo primarni klic, pouzivat i dalSi klice

Pozivat tabulky s pevnou délkou zaznamu

Pokusit se vyhnout slozitym dotazum do nekolika tabulek najednou
Opakujici se dotazy zachovat

3.1.1.1. Peclive zvazit typ sloupcu

Celociselné typy

Pokud ocekavame v tabulce cislo, je vhodné zvazit, jakych bude nabyvat hodnot,
napriklad vysSka cloveka nebude nabyvat hodnot do 2 147 483 647, proto nam
bude stacit pouze tinyint. Hodne programatoru automaticky vklada int, je to svym
zpusobem pohodinost, pouze u malych aplikaci tento rozdil ani nepozname.
Rovnez je vhodné se rozhodnout, zda pouzijeme i zaporné hodnoty, potom
muzeme pouzit unsigned typ hodnot, timto se nam rozsah v kladnych hodnotach
zdvojnasobi. Pro nazornost, pokud mame tisice polozek, ve kterych pouzijeme
misto unsigned tinyint , zcela zbytecne budeme potrebovat i 3 Byte vice.
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Type

| Bytes | Minimum Value

| Maximum Value

| (Signed/Unsigned)

| (Signed/Unsigned)

|

|

TINYINT | 1 |-128 | 127 |

| |0 | 255 |

SMALLINT | 2 | -32768 | 32767 |

| |0 | 65535 |

MEDIUMINT |3 | -8388608 | 8388607 |

| |0 | 16777215 |

INT | 4 | 2147483648 | 2147483647 |

| |0 | 4294967295 |

BIGINT |8 | -9223372036854775808 | 9223372036854775807 |
| | 0 18446744073709551615

FLOAT(M,D) | 4 | Dle nastaveni M,D | Dle nastaveni M,D |

DOUBLE(M,D) |8 | Dle nastaveni M,D | Dle nastaveni M,D |

M+2 Dle nastaveni M,D Dle nastaveni M,D

DECIMAL(M,D)

Jen pro uplnost, dalSimi ciselnymi typy jsou Decimal, napr. cena DECIMAL(5,2), kde
prvni parametr udava pocet cislic, a druhy pocet desetinnych mist, v nasem pripade
cena bude mezi -999.99 a 999.99. Obdobne Ize pouzit Float a Double.

Retezce

Castou chybou je nastavovani textovych promennych na TEXT, doporucuiji
nastavovat typ CHAR nebo VARCHAR.

3.1.1.2. Krome primarniho klice pouzivat i dalSi

Berme v uvahu databazi s miliony zaznamu a nekolika sloupci. Potom vyhledavame-
li urcity zaznam, MySQL projizdi celou tabulku a zaznam po zaznamu zjiStuje, zda-li
zaznam vyhovuje danym podminkam. Pokud casto hledame pouze podle jednoho
sloupce, je dobré dany sloupec indexovat MySQL, potom nebude projizdet celou

tabulku, ale pouze jeden indexovy soubor.
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3.1.1.3. Optimalizovat tabulku
Casto mame tabulky vetsi, i pres dobre vyreSeny vyber datovych typu. Funkce
OPTIMIZE TABLE "tabulka’; optimalizuje tabulku temito zpusoby:

Pokud v tabulce bylo mazano nebo zaznamy byly rozdeleny, opravi tabulku.

Pokud indexy jednotlivych poloZzek nejsou serazené, seradi je.
Pokud statistiky nejsou aktualni (a oprava nemuze byt provedena serazenim
indexu), aktualizuje statistiku.

3.1.1.4. Pouzivat sloupce s pevnou délkou zaznamu

DalSi zrychleni prace MySQL Ize provést vhodnym vyberem u sloupcu, jejichZz délka
je pevne stanovena. MySQL si spocita celkovou délku jednoho zaznamu a pri
procitani skace primo na zacatek dalSiho zaznamu. Pokud je v tabulce sloupec typu
text nebo varchar, MySQL nejdrive pri procitani tabulky musi zjistit u prohlizeného
zaznamu jeho welikost a teprve potom se posune na dalsi.

MySQL si vtomto pripade prevadi datové typy automatizovane. Pokud budeme
vytvaret tabulku

create table klient (
jmeno char(30),
poznamka text

)

... potom typ sloupce jmeno nebude char, ale varchar. To ztoho duvodu, Ze tabulka
jiz obsahuje sloupec typu text, takze se bude pri prochazeni tabulky tak jako tak
pocitat délka kazdého zaznamu. Rozdil mezi char a varchar je takovy, ze pri
ukladani do char doplni MySQL neviditelnymi znackami na velikost charu.
Automaticka konverze probiha pouze od typu s pevnou délkou na variabilni.

3.1.1.5. Slozité sql dotazy, zachovani stranek

Budeme-li pouZivat slozité sql dotazy, selektujici pres nekolik tabulek.

Napr.:

SELECT a.jmeno, b.* FROM klient a, dodavatel b

je dobré si uvedomit, ze si mysql vytvori docasnou tabulku, ktera bude mit pocet
radku roven soucinu radku obou tabulek. Tedy pokud tabulky maji 1000 a 1000

zaznamu, vytvori to docasnou tabulku s milionem radku. Je potom mnohem lepSi
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ukladat si mezivysledky a provadet dotazy pomoci optimalizovanych tabulek. Mysq|
neumi vytvorit klic pres dve tabulky, proto neni mozné vySe uvedeny sql dotaz

optimalizovat. Mezivysledky si muzeme ukladat do promennych ve skriptu.

Dal8im rozumnym reSenim je v pripade, Ze chci napr. jednou za hodinu zjistit mysq|
dotazem, urcitou statistiku, ktera obnasi vykonani slozitého sql dotazu, vykonam

tento jednou za hodinu a ulozim do promenné - treba v log souboru.

3.1.2. Nastaveni webového serveru

Pri instalaci webového serveru, jiz mame nastaveny konfiguracni skripty s parametry
danych programu. VetSinou se vSak pocita s tim, Ze na pocitac instalujeme verzi
spiSe pro domaci pouziti, nez pro servery. Proto je nutné nekde hodnoty omezit,
jinde naopak limity zvySit, nebo uplne zmenit nastaveni. Budeme se ridit nasledujici
filosofii:

1/ chceme, aby kazdy mel k dispozici dostatecny vykon
2/ rovnez potrebujeme urcit zlomek skriptu (resp. klientu s weby), ktery generuje

enormni zatez

3.1.2.1. Apache

veskeré nastaveni se provadi vsouboru apache2.conf
,ktery se nachazi v /etc/apache2

Vedle promenné jsou uvedeny mnou doporucené hodnoty, predpokladajici vetsi
pocet klientu (www stranek, informacnich systému), nebot provoz aplikace na jedné
domeéne by byl nakladny.

Timeout 5
Pocet vterin, po jejichz uplynuti se predpoklada preruseni spojeni.

KeepAlive On

Aktivuje tzv. persistentni (trvalé) spojeni, kdy muze prohliZzec pri jednom spojeni
Zadat vice dotazu.Velmi to urychli prenos, nebot klient nemusi otevirat zbytecne
spojeni a v jednom sledu muze stahnout jak stranku, tak i napr. obrazky do stranky
vlozene.

Povolime.

MaxKeepAliveRequests 100

Maximalni pocet povolenych zadosti behem stalého spojeni. Nastaveni O dovoluje
neomezené mnozstvi.

Nastavime vysokou hodnotu, vzadném pripade ne neomezenou.
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KeepAliveTimeout 5

Je to doba, ve které musi dojit od stejného klienta na jednom spojeni dalSi dotaz, aby
se vyridil v ramci jednoho persistentniho spojeni.

MinSpareServers 8

MaxSpareServers 40

Nastaveni tykajici se prevazne pouze Unix platformy, které urcuje, kolik instanci
serveru bude cekat v dobe necinnosti. Vysledkem je zrychleni odezvy, nez kdyby se
proces vytvarel az na zaklade dotazu. Drobnou nevyhodou je zvySeni zatizeni
systému a odcerpani casti systémovych zdroju.

Pokud mame vykonny stroj, zvySime.

StartServers 16
Pocet serveru (virtualnich), ktery se vytvori po spusteni serveru.

MaxClients 100

Direktiva omezuje maximalni pocet soucasne bezicich procesu serveru. Tim se
limituje i maximalni pocet soucasnych spojeni. Neni vhodné nastavovat prilis nizké
cislo, nebot pak pri zatiZzeni mnoho klientu neprijemne "zatuhne" pri cekani na
spojeni nebo nahlasi chybu pripojeni. Po prekroceni poctu procesu by se server
zacal zpomalovat, takze by nakonec nedokazal v limitu vyrizovat prichazejici dotazy.
Konkrétni nastaveni tedy zalezi na vykonu pocitace.

Nastavime vysokou hodnotu, v zadném pripade ne neomezenou.

3.1.2.2. Mysq|

Podstatne jednodussi je konfigurace mysql databaze. Je nutno ji nastavit v souboru
my.cnf (umisten v /etc/mysql ).

set-variable = max_connections=1000
(pokud radek neexistuje, doplnime za [mysqld] )

udava, pocet povolenych pripojeni k databazi mysq|

max_questions

Nasledne omezime klienty, aby nemohli pretizit databazi Spatnymi skripty, nebo
jakymkoliv jinym zpusobem. Toto omezeni se provadi v databazi mysql, v tabulce
user, sloupci max_questions a udava maximalni pocet sql dotazu za hodinu. Pokud
dany uzivatel databaze limit prekroci, znemozni mu to dalSi praci s databazi a obnovi
se az vdalSi hodine.

Uvazujme, Ze kazdé nacteni sql stranky bude potrebovat max. 50 sql dotazu
(extrémni pripad www aplikace), a prepokladejme 1000 zobrazeni za hodinu (coz je
dle mého nazoru dostacuijici i pro casto navstevovany portal). Tedy 50 x 1000 = 50
000sql dotazu za hodinu. Toto nastavime a poté reloadneme (nebo restartujeme)
mysql .
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Pokud v nekterych pripadech bude dochazet k prekracovani limitu, Ize tyto zvysit,
pod podminkou, Ze je aplikace dobre napsana a Ze nedochazi k zbytecnému
zatezovani systému.. V Zadném pripade nenastavujeme neomezenou hodnotu
(nulu).

3.1.2.3. Php

veskeré nastaveni provadime v souboru php.ini,
ktery se bude pri pouZiti apache2 nachazet v /etc/php4/apache2/

Vedle promenné jsou uvedeny mnou doporucené hodnoty, predpokladajici vetsi
pocet klientu (www stranek, informacnich systému), nebot provoz aplikace na jedné
doméne by byl nakladny.

Hodnoty, které se snazime maximalne snizit, mohou vyjimecne vyvolat komplikace,
napr. problém muze nastat pri importu dat do databaze pres phpmyadmin, proto tuto
hodnotu vzdy kratkodobe zvySime.

max_execution_time =5
PHP skript ma maximalne 5 sekund na svou cinnost.
Maximalne snizime.

memory_limit = 4M

Tento parametr urcuje, kolik pameti smi maximalne PHP skript zabrat. Standardne
byva nastaveno 8 MB.

Maximalne snizime.

56



3.1.3. Navrh hw optimalizace

Testy, které byly provadeny se tykaji pouze operacniho systému LINUX, konkrétne
distribuce Debian (debian.org), s jadrem 2.6.

Uptime :

08:53:33 up 177 days, 10:14, 2 users, load average: 2.90, 3.52, 3.43
Prvni cast udava, jak dlouho bezi server bez restartu (177dni), druha - kolik
uzivatelu je prihlaseno.

Posledni hodnotou je load za posledni minutu, pet minut a za poslednich 15 minut.
Load znamena, kolik procesu soucasne pristupuje k procesoru.

0-0.9999 - procesor se chvilemi nudi.
1 - procesor je neustale vytizen, ale Zzadné procesy necekaji.
1< - najednou se snazi vice procesu pristupovat k procesoru.

Load a prumerné zatiZzeni nemaji moc spolecného. Load ukazuje pouze, kolik
procesu chce prave obslouZit od procesoru, nic vic. Server, ktery bude mit load 1
muze byt radove vice zatizen, nez server s load 100.

Pokud tedy bude load stabilne vyrazne vy$Si nez jedna, meli bychom rozhodne

uvazovat o upgrade hw.

Rozebereme nekteré statistiky (nejlépe za cely den), k dispozici byl server s

Board Intel 815
CPU PIII 1GHz
2 x HD 200GB UATA

Prumerny denni load, jak je mozno videt, tak ve Spicce cekalo vice jak 10 procesu ve

fronte, zcehoz vyplyva, Ze soucasna hardwarova konfigurace je nedostacujici.

28

15 Ig"l]
- LA my_

PR W b 2 N !
o 4As i SR

o~ - L -

02:00 04:00 0600 ©8:00 10:00 12:80 14:00 16:008 18:00 20:00 22:00 00:00
MW 1lnin @ Smin O 15min
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Jedna se o jednoprocesorovy server, zdruhého grafu vyplyva, Ze procesor (CPU) byl
v nekterych situacich wvelice zaneprazdnen, provadel predevsim procesy uZzivatelu (v

nasem pripade Apache a Mysql). Situace vSak neni nejhorsi, je zde jista rezerva.

iRlc]
fate]

[=1e]

4a

% of one cpu

28

Q2:00 O04:00 OQO&:00 @E: a9 1@: 98  12: 00 14: 08 1&: 00 18: 00 20: 92 22: 00 @a: aa
MW User M System O Interrupts OIS0 wait O IDLE

Dobrym krokem je upgrade operacni pameti, mame k dipozici celkove 512MB
pameti. Z grafu je videt, Ze pamet byla témer cela vyuZita behem celého dne a nikoliv
pouze ve Spicce. Jelikoz je aplikace provozovana na php na linuxovém stroji a o

linuxu je znamo, Ze dokaze dobre vyuzZivat pamet, bude tedy vhodné pamet rozsirit.

6EE M

00

408

mem

300 M

200 M

02:00 04:00 0600 ©8:00 10:00 12:80 14:00 16:008 18:00 20:00 22:00 00:00
O Cached [ Shared O Buffered M@ Free

B T S

Velice dulezitym faktorem je i volba pevnych disku, jelikoz cena SCSI disku je stale
nekolikanasobne vyssi nez-li SATA disku. Je vhodné si zjistit, zda nam treba
nevystaci disky o velikosti 73Mb. JelikoZ pro nas bude dulezita bezpecnost, mely by

disky byt v RAID 1, ztohoto duvodu bude zapotrebi mit dva. Pokud bude nutné mit
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vetSi datovy prostor a nemame-li zrovna k dispozici 50 tisic, budeme si muset

vystacit se SATA disky. ( V linuxu se zjiSteni mista provadi prikazem df).

Rovnez jsem mel k dispozici server s 3GB pameti. Pri pohledu na tento server, je
zrejmé, Ze linux opravdu dokaze vyborne vyuzit operacni pamet, z 3GB operacni
pameti nam nechava volny pouze zlomek.

shared
o

free

I =
-0
+ =
-

=
=

[Tu}
[n]
[Fa}

J Swap:

V pripade, Ze bychom meli pouze nejaké narazové zmeny chovani pocitace, enormni
zateZ by byla znatelna pouze v urcitych okamzicich, muzeme pouzit prikaz top, nebo
vylepseny prikaz htop (viz. obrazek , pod klavesou F1 je strucna napoveda), a

dohledat si prislusny program, usera, ktery dany problém zpusobil.

CPII[ 1 as iS Lot 1 running
[T ]168f503HME] 4 0.43

aa7TId

o
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=

o L

0

oo
oo
.:l:l e
oo

]
]
]
=
]

e |

59



program htop (vylepsSena verze programu top)

ad averade:

= buffers
4k cached

PR NI WIET EE3 TIME+ COMMAND
10m Sm 2 O:00.434
101m
oo

0=

.
(=

.
()]

-]

.
()]

()]
m

TR X
()]
-]

g =] =1 -]
[n

root

root

root

15743 www—data

[roct@bO08] -[~]1# free -m
1

load sverage:
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pouze procesy prikazem

ps aux
[root@khOs] -[~]1#
TSER FIL
T
oot
oot
oot
oot
oot
oot
oot
root
oot
oot
oot
oot
oot
oot
oot

—
=

]
=
=

[ -

mo-]

| Y = 5%

L

COMMAND

[Eseriod]

[wdl raidl]
[tnd0 raidil]
[Ejournald]

1

3.1.4. Ukazka optimalizace na strane uzivatele

Pro nas priklad mame tabulku klient:
CREATE TABLE “klient™ (
“id” bigint(20) NOT NULL auto_increment,
‘vek’ bigint(20) NOT NULL default '0',
PRIMARY KEY (Vid")
);
Vyplnime ji napr. 1000 polozkami s vekem 25
INSERT INTO “klient” VALUES (null, 25);
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Velikost tabulky je nyni 48 296 bajtu. Z toho:

1000 zaznamu, bigint,

bigint

data 26 792
index 21504
navic 9792
efektivni 38 504
celkem 48 296

Hodnoty jsou uvedeny v bajtech.

Nyni optimalizujeme tabulku sql prikazem:
OPTIMIZE TABLE ‘klient’;

po optimalizaci
tabulky

Data 17 000
Index 14 336
Celkem 31336

Je zde videt, Ze jsme uSetrili vice mista, nez bylo puvodne avizovano.

Nyni se zamerime na cast tykajici se upravy datovych typu. V obou sloupcich Ize
pouzit kladné hodnoty. Vek zmenime na TINYINT UNSIGNED (dostacujici budou
hodnoty 0— 255) a primarni klic nastavime na INT UNSIGNED (0 az cca 4,3
miliardy). Po zmene typu a po optimalizaci tabulky, ziskavame tabulku zhruba 3x
mensi.

(prikaz pro zmenu datového typu)

ALTER TABLE 'klient CHANGE "id" "id" INT UNSIGNED NOT NULL
AUTO_INCREMENT,

CHANGE “vek™ "vek™ TINYINT UNSIGNED NOT NULL DEFAULT 'O’

po uprave data typu

data 6 000
index 10 240
celkem 16 240

celkem uSetrime na 1000 polozkach
misto 32 056
neoptimalizovana tabulka je 2,97 x vetSi
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60 000
50 000 —
40000 —
30 000 @ pouzity bigint
spravné datové typy
20 000 A 1
m [N [ [
data index navic efektivni celkem

V pripade, kdy bychom meli pracovat s tabulkou o velikosti 48 MB, budeme diky
optimalizaci pracovat s tabulku o velikosti pouhych 16MB. | za predpokladu, ze
mame silny server, se to bude Iépe zalohovat.

Nyni k tabulce pridame sloupce jméno, s implicitnim jménem Ladislav.
Cela tabulka:
CREATE TABLE “klient™ (
“id” int(10) unsigned NOT NULL auto_increment,
‘vek’ tinyint(3) unsigned NOT NULL default'0',
‘jmeno’ varchar(50) NOT NULL default 'ladislav',
PRIMARY KEY (‘id"),

KEY ‘jmeno’ (‘jmeno’)

Byla zmenena jména na dvou pozicich, na 555-té pozici (radovan) a 750-té pozici
(lucie). Nyni se ptame na jméno radovan a lucie pomoci sql dotazu.
SELECT* FROM 'klientt WHERE “jmeno’ LIKE 'lucie'

Detailni informace o selectu ziskame prikazem EXPLAIN.
EXPLAIN SELECT* FROM 'klientt WHERE jmeno LIKE "lucie"
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id
select_type

table
type

possible keys
key

key_len

ref

rows

extra

indexov
ané
sloupce

jmeno bezindexace

1

SIMPLE SIMPLE

klient Klient
RANGE ALL

jmeno NULL
jmeno NULL

SONULL

NULL NULL

5
Using

where Using where

Vysvetleni

1id vysvetlujiciho SELECTu

druh selektu (simple,
primary,union ...)
tabulka na kterou provadime
select
typ spojeni s tabulkou, od
nejlepSiho k nejhorsimu :
system, const, eq_ref, ref,
range, index, all.
mozné klice, které muzeme
pouzit
pouzity klic
jakou délku klice se mysq|
rozhodlo pouzit, menSi je lepSi
ref sloupce ukazuje, ktery
sloupec nebo konstanta je
porovhavana s nazvem indexu
v klici
pocet radku, které mysq|
pouzila pro zpracovani sql

9538dotazu

v v

Bez indexace potrebuje mysql pro zpracovani vSechny radky, pokud vSak mame
indexaci na dané sloupce, pouzije jen 5 radku k vykonani sql dotazu, jak jsme si

ukazali.

Poté byla provedena indexace tabulky jméno a doslo k nekolikanasobnému zrychleni

vyhledavani.
ALTER TABLE “klient” ADD INDEX ( “jmeno’ )

0,018

0,016

0,014
0,012

0,01

0,008
0,006 +—

0,004 +—

0,002 +—
0 [

| e —

zaznam 555

zaznam 750

O bez indexace

indexovany
sloupce jmeno

Jednalo se o cca 9500 zaznamu, indexovy soubor obsahoval pouze nekolik jmen,
casy jsou uvedeny v sekundach.
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Pokud bychom zde meli napriklad i polozku prijmeni a chteli bychom vyhledavat
soucasne podle jména i prijmeni, je nutné vytvorit klic s obema atributy.
ALTER TABLE “klient” ADD INDEX (jmeno, prijmeni)

Po odebrani indexu na sloupec jméno, nastavime sloupec jméno na datovou
hodnotu TEXT. Abychom overili duleZitost spravného nastaveni textového typu.

ALTER TABLE “klient CHANGE ‘jmeno’ “jmeno’ TEXT NOT NULL
(musime zrusit defaultni hodnotu)

Provedeme jednoduchy sql dotaz,
SELECT *

FROM “klient’
WHERE jmeno LIKE "radovan"

Dotaz se vykonal za 0,0022 sec., po zmeneni datového typu na typ s pevnou
délkou.

ALTER TABLE “klientt CHANGE “jmeno” "jmeno’ CHAR( 10 )

Se dany dotaz provadel 0,0044 sec., tedy dvakrat tak dlouho.

0,005
0,004
0,003
0,002
0,001

char (30) text
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4. SEO (optimalizace pro vyhledavaci sluzby)

S velkym rozmachem fulltextového vyhledavani priSla zcela logicky snaha
webmasteru, umistit se ve vyhledavacich pokud mozno na prednich mistech. Tyto
techniky dostaly odborny nazev SEO.

4.1. Uvod

Pokud chceme ziskat urcité informace na internetu, napr.o firme provozujici
internetovou kosmetickou poradnu, mame nekolik moznosti, jak se k
pozadovanym informacim dostat:
- nekdo nam sdeli adresu webstranky (malo pravdepodobné)
- nalistujeme si nejaky katalog, napriklad seznam.cz, zde prochazime
strukturou katalogu, abychom se k urcité strance dostali, je zapotrebi, aby

majitel, nebo tvurce stranek firmu do katalogu zaradil. Na zarazeni do
katalogu na centrum.cz a seznam.cz jsme v nasem pripade cekali zhruba

tyden. Pricemz kratce po zarazeni do katalogu vetSinou ihned nekdo
z techto portalu vola a pokousi se vas premluvit, abyste vyuzili placenou

reklamu.

@& ve Firmach € vCR € ve Svité
ABCCDEFGHCHIJKLMNOPRERESSTU

1 On-line prodejci kosmetiky a parfumerie
Dhsah = Nakupovani na internetu = Drogerie 3 chemie = Kosmetika

< Endei odkaz do této kateunne)

podnéty & pfipominky | navstevnost Kategorie

Zobrazuji odkazy 1 aZ §0 z 107 Stranka kategorie: 1 2 3 Dalsir
Setfidit odkazy podle: kvality - abecedy

o

= PUE (Fh et s & & Ld P o
it Meivétéi internetova prodeina Obchodni~diim.c:

- velmi casty zpusob, jak ziskat poZadovanou informaci je takovy, Ze zadame vyraz
(slovo, nebo vice slov), ktery hledame do nekterého z vyhledavacu. Za nejlepSi
povazuji www.google.com , ktery obsahuje i vyhledavani v ruznych jazycich.

Z ceskych vyhledavacu je to juxo.cz a také fulltextovy vyhledavac od seznam.cz. Pri
optimalizaci pro vyhledavace se stranka objevi vetSinou ve vSech velkych
vyhledavacich, temto technikam jak ziskat predni pozice ve vyhledavacich se rika
SEO, tedy "Search Engine Optimization" optimalizace pro vyhledavace. SEO

(optimalizace pro vyhledavaci sluzby)
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4.2. Jak optimalizovat, na co se zamerit (dulezitost google a

seznam.cz )?
4.2.1. Score ceskych vyhledavacu
Pri optimalizaci pro vyhledavace je vhodné si uvedomit, jakym pomerem lidé
jednotlivé vyhledavace vyuzivaji. Vyuzil jsem verejna data z

http://www.toplist.cz/global.html ze dne 5.unora 2006, a je zcela zrejmé, Ze vice nez

polovina lidi chodi z vyhledavace na seznam.cz, a dalSich cca 13 procent prichazi

z jeho katalogu, tedy seznam.cz ma cca 68 procent lidi prichazejich ze seznam.cz,
20 procent nas navstivi z vyhledavace google.com, kupodivu pouze 6 procent ma
centrum.cz vyuzivajici vyhledavace morfeum. A zcela zanedbatelné necelé jedno
procento ma altas.cz, vyzivajici jyxo. 2,5 procenta patri google.de, toplist.cz, google
obrazky a zoznam.sk, coz pro nas nema jiz témer zadnou hodnotu, nebot se jedna

prevazne o cizince.

Hledani vkatalogu seznam.cz nepatri mezi optimalizace pro vyhledavace, pri zapisu
stranky do katalogu na seznam.cz nebo centrum.cz se snazime o tutéz optimalizaci.
V popisu stranky, by mely byt uvedeny vSechny hlavni fraze a slova, ktera budeme

potom optimalizovat i pro fulltextové vyhledavace.

Seznam seznam google
fulltext [google| katalog | centrum sk atlas | ostatni
54,6 | 20,0 12,8 6,4 2,9 0,8 25 [100,0
score ceskych vyhledavacu
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
0,0 T T T T E—
seznam google seznam centrum google sk atlas ostatni
fulltext katalog
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4.2.2. Jak si nas vyhledavac najde — budovani zpetnych odkazu

Nez vubec dojde k prvnimu navstiveni stranek z vyhledavacu, musi si nas
vyhledavaci sluzby zaradit do svych katalogu. Vyhledavaci pavouk tedy musi objevit
nasi stranku. Musime se zaradit na nekterou ze stranek, kterou jiz zna. Coz neni az
takovy problém, protoZze pokud se ulozime do nekterého z vetSich katalogu, nebo

udelame prispevek do diskuze na znamém webu, zajisté dosahneme uspechu.

Fr:‘;-;r- | |i|.lL
?{:,?M:}‘{ WL novinky .oz ww, spart.cz
{\ ‘\k_ \Illlr”rr /

) | |

www toplist.czfsport
|

WA S2Z0Aam.c2 WWW.tDpliSt.CE

|
tuto stranku nas pavnk \ | |

zna, prachazi I:l'f'l|5! nas-web-o-sportu.cz
stranky oo zde najde a | |

indexuje

www,lupa.cz

DalSi moznosti je zapsani www stranek do poradniku k indexaci stranek. Toto vSak

vetSinou neni dulezité. A pokud nemame urcity RANK (viz dale), je to zbytecné.

4.2.3. Pagerank, s-rank

Pred samotnou strukturou textu na webu je rovnez dulezité mit pagerank (

pro vyhledavani na google.com) nebo s-rank (pro vyhledavani na seznam.cz).
Predstavme si dve stranky se stejne kvalitnim obsahem prezentace, potom by o
prednostnim zarazeni pri vyhledavani mel rozhodovat i dalSi faktor, a tim je
zminovany pagerank, s-rank (dale jen rank). Tento rank zajistuje urcitou verohodnost

stranky.
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Adresa Ir'iil ikt f vy oveebu, cz frain. php

(GOt SIE‘ vi :J i Prohledat web @3 Hledej server @Ha”D Info strénka ~ (&
S.EZHH""I | j O, Hedsj = &% | =] E-mail - | ™ Pop-up I S-Rank !iRD;

Memusite surfovat wiude, mohl by stacdit krab.ez, kiery za was monitoruje Eesky Internet.

] Vindélejte s INVIA.CZ Reklama s i
i Pro webmastery:Platime 3 KE za klik! Bonus Reklama, cilens
D ANNKE 7a kaFo aradany 7aierd TrbraTit Cenn

Hodnotu ranku Ize zjistit napr. pomoci pridavnych list webového prohlizece.

Hodnota ranku je od nuly do jedné, pro uzivatele je potom prezentovan na stupnici 0
- 10. Kazda stranka predava ostatnim strankam urcity rank, to kolik preda zavisi na
tom, kolik odkazu obsahuje. Cim vice ma stranka odkazu, tim preda jednotlivym
strankam mensi rank. Sama stranka vSak o svuj rank neprichazi. Z predchozich slov
plyne, Ze zvySeni vlastniho ranku zavisi na poctu webu s vysokym rankem, na

kterych bude nas odkaz umisten.

Dulezité je si uvedomit, Ze kazda stranka ma svuj rank, nikoliv jedna doména. (tedy

frantaramus.cz/novinky a frantaramus.cz/politika mohou mit ruzny rank).

Rank neni nejaké perpetum mobile, musela tedy zajisté existovat nejaka stranka,
spiSe skupina stranek, které mely page rank predem urceny. Z nultého ranku, by se

asi tezko dale generovaly kladné hodnoty.

Vypocet pagerank a s-rank neni verejny, kdyby byl verejnosti pristupny, webmasteri

by toho vyuzili a upravili by své stranky presne podle tohoto algoritmu.

Dalsi info o

s-rank http://fulltext.seznam.cz/url.py/infoScreen

pagerank http://www.google.com/technology/
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4.2.4. To nejdulezitejsi, obsahova struktura stranky

Ze vSeho nejdulezitejsi je ziskat klienty, které ocekavame, tim, Ze je prilakame na
dana klicova slova a fraze. Optimalizace pro vyhledavace je velice sloZita disciplina,
je ztizena i tim, ze vyhledavace velmi casto meni své algoritmy. Jé témer nemozné
dostat se na prvni pozice vyhledavacu pri pouZiti nekterého z nejvyhledavanejsich

slov.

Vzorove vezmeme seznam.cz (http://www.seznam.cz/topwords.html

) a vidime, Ze mezi nejcasteji vyhledavané destinace patri Chorvatsko, Brno, Praha.
Nechame-li vyhledat Chorvatsko, prvnim odkazem je doména, ktera se tak jmenuje,
nasleduji stranky, které maji vysoky s-rank. Na druhou stranu, pokud nase firma
pusobi vOstrave a soucasne podnika napr. v oblasti pedikury, Ize ocekavat, Ze
pravdepodobne nebude mnoho takovych konkurencnich webovych stranek a pokud

ano, zajisté ne tak dobre optimalizovanych pro vyhledavaci sluzby.

Optimalizace pro vyhledavaci sluzby z pohledu on-page faktoru (toho co jsme
schopni ovlivit), neni zadna veda. NejdulezitejSim prvkem je psat ctivy a prirozeny
obsah webovych stranek, ktery bude obsahovat informace, na zaklade kterych
chceme klienty ziskat a které klienti ocekavaji. Klicova slova a fraze se snazime psat

do nadpisu, titulku a v lepSim pripade i do url stranky.

Title - titulek
NejdulezitejSi prvek pro vyhledavace je titulek stranky. Do title bychom meli umistit
nejakou frazi, nebo nekolik slov odpovidajicich celkovému zamereni stranky. Hustota

slov v titulku je v8ak omezena. V titulku muzZe byt napr. pedikura, Ostrava Poruba .

Nadpisy — H1,H2
Je velice dulezité mit dostatek nadpisu, v techto nadpisech by mela byt klicova slova
nebo fraze, ne vSak na ukor obsahu webu. Osobne povazuji nadpisy H3 a nizsi za

nedulezité pro vyhledavace.

URL - stranky

Domnivam se, ze seznam.cz dava textu v url stranky mnohem vetsi vyznam, nez

napriklad google.com. Hezka url jsou pro navstevnika stranek vice
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zapamatovatelna. Predstavme si www.pedikura-ostrava.cz/kontakt a nebo stranku

www.blazenanovakova/?page=1&info , v prvni adrese mame klicova slova a zaroven

je i zapamatovatelnejSi pro uzivatele stranek.

ALT — popisy obrazku

Jistou merou jsou prinosem i popisy obrazku <img src="adresa_obrazku®“
alt="popisek“> . Minimalne pri nacitani stranky, uzZivatel nejdrive uvidi popisek
obrazku a poté az samostatny obrazek. Pouziva-li nekdo webovy prohlizec

s vypnutym zobrazovanim obrazku, uvidi alespon titulek.

META tagy

Kdysi byly meta-tagy velice dulezitym elementem, nyni se stavaji nepodstatnym.
Bylo velice jednoduché napsat do meta-tagu klicova slova a fraze. Ale neni na Skodu
je zminit:

<META content="NaSe pedikura v porube vam pekne ostriha nehty"
name=description>
<META content="pedikura, ostrava poruba " name=keywords>

Prvni meta tag udava popis stranky, ktery nekteré vyhledavace zobrazuji u stranky,

pokud ji vyhledaji.

Druhy tag jsou klicova slova.
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4.3. Konkrétni optimalizace internetové sluzby

Nejprve jsem si zvolil slova, slovni spojeni, diky kterym chci, aby nas
klienti nasli. Nasledne jsem v tydennich intervalech provadel
vyhledavani na nejdulezitejSich vyhledavacich : seznam.cz, google.com
a centrum.cz a zapisoval data do tabulky. (viz priloha v xIs)

Poté jsem se rozhodl pro bodovani 0 az 10, dle toho, jaky vysledek nam

dané vyhledavani poskytlo. Systém bodovani jsem stanovil takto:

body poradi
10 1
7 2
5 3
4 4,5,6
3 7,8,9,10
2 11 az 20
1 21 az 100
0 nenalezeno

Rovnez pro vypocet celkového vazeného prumeru jsem postupoval
podle vyuzivani vyhledavacu, a vahy jsem stanovil pro seznam.cz na 6,

google.com na 2 a centrum.cz na 1.

vyhledavani slov - prumery

8,0 —e—seznam
7,0 *
6,0 \ /
5.0 AW_@/ | —a— google
4.0 P — i S~ goog
3,0 {
2,0 -7Z
1,0 centrum
0 O T T T T T T T T
(o] (o] (o] (o] (o] © (o] (o] (o]
o o o o o o o o o
o o o o o o o o o
N N N N N N N NN vazeny prumer
~— AN N [qV} AN [ap] (32] (32] (99}
o © ® o ~N © o o ~ (seznam 6,google 2 a
® oo - o centrum 1)
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Po urcité dobe, ve které doslo ke zhorSeni vysledku u nekterych slov a
slovnich spojeni, jsem tento jev prisuzoval neaktualizaci stranek, kdyby
stranky byly pravidelne meneny, zajisté by vysledky byly jeste lepSi.
Tento nedostatek se da vyresit napriklad vliozenim diskuze.
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5. (Marketing zalozeny na vyhledavacich)

5.1. Teorie

Zkratka SEM znamena Search Engine Marketing, v prekladu toto znamena
marketing ve vyhledavacich (search engine = angl. vyhledavaci stroj). VetSinou se
jedna o textovou reklamu. Oproti SEO je SEM sluzbou placenou, jedna se o vyhodny

nakup pozic ve vyhledavacich.

Zamereni na cileny prodej

Oproti jinym reklamnim kampanim, napriklad banerovym, nebo kampanii v radiich ci
televizi, se SEO zameruje na klienty hledajici urcity typ produktu ci sluzeb. U
obecnejSich reklamnich kampani, nas nuti k urcité akci a nakonec si koupime i to, co

jsme nechteli. Toto u SEM neni mozné.

5.2. Konkrétni reseni pro nas e-shop

- jetreba nakoupit odkazy na klicova slova, cena za klicoveé slovo je ruzna,
v zavislosti na atraktivite slova, vetSinou se pohybuje kolem 5—7

korun/proklik.

- Rozmyslime si, jaka klicova slova a spojeni pouZzijeme, napriklad prvni cast
bude zamerena na lécbu akné, navrhneme tedy slova a slovni spojeni:
o Lécba akne
o Akné
o Pripravky proti akné
Slova a slovni spojeni, volime tak, ze premyslime co bychom sami zadali,

kdybychom danou vec vyhledavali.
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- Vytvorime reklamni kampan.

- Nyni muzeme Zzjistit, kolik lidisi dany vyrobek objedna za pouziti reklamy
(napriklad vlozenim malého dotazniku u objednavky, s dotazem, jak nase

stranky nasli).

- Napriklad za 100 prokliku zaplatime 500Kc, a objednavku ucini 10 lidi,
mame tedy naklady na klienta 50Kc, i kdyZ prvotni cisty zisk na klienta
bude nizsi, mame Sanci,Ze postupem casu, tento klient, ktery nas stal

hodne penez na reklame, prijde sam.

Kampan doporucuji zalozit na

- https://adwords.google.com/

- http://www.etarget.cz/

- www.adfox.cz

- www.bbkontext.cz

Ukazka z nastaveni kampane bbkontext, kterou jsem volil pro webhostingovou

firmu banan.cz.

e Kampaii: palm % Do konce karmpané zhius otratit 66,00 K&
& Klitows slova PoFadi ? CTR % Cena za klik ?| Kliknuti <g> Reklarmni bloky
php < 009 9.00 KL 0/S doména .CZ za 47 5KE
!'n:sql & ? gg; zgg EE D?fg?l k webhostingu BANAM.CZ - 3GE prostor,
nkecdvnls 0 0 L= MySOL, MO LIMIT traffic.
doména 1 0,05 9,00 ke 0f1 T
webhosting O 0.00 9,00 K 0s0 - -
qr Ptidat daléi slova D oalii cileni
® Spustit o Upravit T srmazat  fdT] Statistikey Wtéto karmpani jste uZ celkerm utratili 190300 K&

Jako klicova slova jsem zvolil: php, mysql, internet, doména, webhosting. Je
mozné zadavat presna slovni spojeni jako napriklad ,kvalitni webhosting®,
nebo volna slovni spojeni ,php,webhosting®. VetSina systému poskytuje i

dobrou napovedu.
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Reklamy se poté budou zobrazovat na cizich webstrankach. Prvni ukazkou je

reklama na centrum.cz s vyuzitim reklamniho nastroje adfox:

Reklama adFox

Banan.cz webhosting

3000 KB prostor, neomezeny Traffic, neomezend emaild, MySaL, PHP, SMTP, POP3,
whniy hanan. oz

Wehhosting a levne domeny

Webhaosting, registrace domen, webdesign, levné domeény, hosting zdarma.
wavewy [evne-domeny.cz

Lewvry profi hostingd0

Kyalitni hosting pro domény 2. Fadu, PHP, My230L, on-line administrace a dalsi, jiZ od 2
warewy, hiosting@0. oz

Druhou ukazkou je adwords od google.com:

3 400 000 pro webhosting. (0,04 sekur

sponzoravang odkazy

Web hosting pro kazdeho
=palehlivy webhosting = kvalitni
podporou za jednotnou cenu.
wonnny, Ceskoy-Hosting. oz

Komplexni domenove sluzby
Fegistrace domén cz, cam, net, arg
Frofesionalni hosting, podpora 2447
whntny Fgistracedomeny. net

3000 ME z5 75k

Meomezeny traffic
SMTP. PHP, My3S0L, POR3
weew. hianan. oz
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V nekterych pripadech se podari zakoupit i vyhodné pozice vkatalogu seznam.cz .
Seznam.cz nabizi vetSinou sponzorované odkazy vpravém rohu, garance prvni

stranky, a klasicky sponzorované pozice pri vyhledavani.

Pravdepodobne se jiz nevyplati investovat do reklamy na centrum.cz (vyuzivame-li
systém adfox, tak tam jiz reklamu mame) a na atlas.cz. Ceny byvaiji podobné jako u

seznam.cz, a reklamy ziskame méne.

Po registraci do katalogu jako je seznam.cz nebo centrum.cz muZzeme ocekavat, ze
nam brzy bude volat jejich obchodnik a presvedcovat nas o vyhodnosti koupe
reklamy na jejich katalogu. Z mé vlastni zkuSenosti tak ucinili centrum.cz a
seznam.cz. Pokud budeme dobrymi obchodniky a budeme znalostmi o moznostech
reklamy a popripade i SEO prevySovat obchodnika, je mozné Ze nam brzy zavola a
nabidne \elice vyhodnou cenu.

Jako dal$i zpusob reklamy muzeme pouzit banerovou reklamu, popripade jinou

alternativni reklamu, nebo primo kontaktovat dany server s Zadosti, Ze mame zajem

o reklamu. Ale tento zpusob jiz nepatri do kategorie SEO ani SEM.
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PRILOHY:
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